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Foreword 

In an era defined by the speed of change and the omnipresence of information, in which 

the prosperity of individuals and nations overwhelmingly depends on the ability to generate 

and manage intangible assets, this book emerges not just as a necessity, but as a veritable 

strategic compass. 

I have had the privilege of witnessing, from within the academic and research 

environment of the National University of Science and Technology POLITEHNICA 

Bucharest, the constant efforts to transform innovative ideas into technological progress and 

economic value. I have thus understood a fundamental truth that this work articulates with 

exceptional clarity: generating a valuable idea, a revolutionary invention, or an original 

creation is only the first step of a complex journey. The true challenge, the one that makes 

the difference between an effort destined for oblivion and a sustainable success, lies in 

protecting, strategically managing, and intelligently capitalizing on this intellectual capital. 

This work succeeds, in a comprehensive and admirably structured manner, in offering 

concrete answers to this challenge. It is not a simple legal treatise, but a practical guide, an 

indispensable manual for its target audience: innovators, entrepreneurs, researchers, 

managers, creators, and students - all the actors who constitute the engine of the knowledge 

economy. 

The great merit of the authors is that they have built a logical architecture, taking the 

reader on a complete journey through the universe of intellectual property. From defining the 

fundamental concepts of innovation and intellectual property and mapping the national, 

European, and international legal and institutional framework, the work dissects, in turn, each 

major instrument in the IP arsenal: the invention patent, trademarks and geographical 

indications, copyright and related rights, industrial designs, and trade secrets. 

However, the book does not stop at protection. The chapters dedicated to economic 

valorization strategies, strategic portfolio management, and, finally, the defense of rights 

close the circle, transforming the work from a simple source of information into a tool for 

action. The approach is holistic, permanently emphasizing the complementarity of protection 

forms and the imperative of aligning the intellectual property strategy with the overall 

business strategy. 

The content of the work reflects the depth of the authors' experience, a rare synergy 

between high-level managerial vision and the practical expertise of the inventor. The strategic 

perspective of Rector Mihnea Costoiu, shaped in the management of complex research 

ecosystems and in the development of national policies as a former Minister Delegate for 

Higher Education, Scientific Research, and Technological Development, is found in the 

chapters dedicated to aligning IP strategy with business strategy and economic valorization. 

In contrast, the direct experience of Professor Augustin Semenescu, a prolific inventor and 

laureate of numerous international awards, anchors the work in the concrete reality of the 

creation and protection process, offering exceptional technical depth to the chapters on 

patents, designs, and trade secrets. 

Their joint effort perfectly reflects the mission of our university, POLITEHNICA 

Bucharest: to be not only a generator of knowledge and innovation, but also a catalyst for 
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their translation into concrete economic and social benefits. This book is, in essence, a 

materialization of this mission, a transfer of valuable know-how to the entire innovation 

ecosystem in Romania. 

I recommend this work with full confidence to anyone who wishes to successfully 

navigate the 21st-century economy. It is an investment in knowledge that, I am convinced, 

will bring substantial dividends to those who apply its teachings. 

An inspiring read and success in the economy of innovation! 

 

Anton Hadăr 
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Prefață 

Într-o epocă definită de viteza schimbării și de omniprezența informației, în care 

prosperitatea indivizilor și a națiunilor depinde covârșitor de capacitatea de a genera și 

gestiona active intangibile, această carte se ivește nu doar ca o necesitate, ci ca o veritabilă 

busolă strategică. 

Am avut privilegiul de a urmări, din interiorul mediului academic și de cercetare al 

Universității Naționale de Știință și Tehnologie Politehnica București, eforturile constante de 

a transforma ideile inovatoare în progres tehnologic și valoare economică. Am înțeles, astfel, 

un adevăr fundamental pe care această lucrare îl articulează cu o claritate excepțională: a 

genera o idee valoroasă, o invenție revoluționară sau o creație originală este doar primul pas 

al unui parcurs complex. Adevărata provocare, cea care face diferența între un efort sortit 

uitării și un succes durabil, constă în a proteja, a gestiona strategic și a valorifica inteligent 

acest capital intelectual. 

Lucrarea de față reușește, într-o manieră cuprinzătoare și admirabil structurată, să ofere 

răspunsuri concrete la această provocare. Nu este un simplu tratat juridic, ci un ghid practic, 

un manual indispensabil pentru publicul său țintă: inovatori, antreprenori, cercetători, 

manageri, creatori și studenți - toți actorii care constituie motorul economiei cunoașterii. 

Marele merit al autorilor este că au construit o arhitectură logică, purtând cititorul într-o 

călătorie completă prin universul proprietății intelectuale. De la definirea conceptelor 

fundamentale de inovație și proprietate intelectuală și cartografierea cadrului legal și 

instituțional național, european și internațional , lucrarea disecă, pe rând, fiecare instrument 

major din arsenalul IP: brevetul de invenție , mărcile și indicațiile geografice , dreptul de autor 

și drepturile conexe, desenele industriale și secretele comerciale. 

Însă cartea nu se oprește la protecție. Capitolele dedicate strategiilor de valorificare 

economică, managementului strategic al portofoliului și, în final, apărării drepturilor închide 

cercul, transformând lucrarea dintr-o simplă sursă de informare într-un instrument de acțiune. 

Abordarea este holistică, subliniind permanent complementaritatea formelor de protecție și 

imperativul alinierii strategiei de proprietate intelectuală cu strategia generală de business. 

Conținutul lucrării reflectă profunzimea experienței autorilor, o sinergie rară între 

viziunea managerială la nivel înalt și expertiza practică a inventatorului. Perspectiva 

strategică a domnului Rector Mihnea Costoiu, formată în managementul unor ecosisteme 

complexe de cercetare și în elaborarea de politici naționale în calitate de fost Ministru Delegat 

pentru Învățământ Superior, Cercetare Științifică și Dezvoltare Tehnologică, se regăsește în 

capitolele dedicate alinierii strategiei IP cu cea de business și valorificării economice. În 

contrapartidă, experiența directă a domnului profesor Augustin Semenescu, inventator 

prolific și laureat al nenumărate premii internaționale, ancorează lucrarea în realitatea 

concretă a procesului de creație și protecție, oferind o profunzime tehnică excepțională 

capitolelor despre brevete, desene și secrete comerciale. 

Efortul lor conjugat reflectă perfect misiunea universității noastre, Politehnica București: 

aceea de a nu fi doar un generator de cunoaștere și inovație, ci și un catalizator pentru 

transpunerea acestora în beneficii economice și sociale concrete. Această carte este, în esență, 
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o materializare a acestei misiuni, un transfer de know- how valoros către întregul ecosistem 

inovațional din România. 

Recomand cu toată încrederea această lucrare oricui dorește să navigheze cu succes în 

economia secolului XXI. Este o investiție în cunoaștere care, am convingerea, va aduce 

dividende substanțiale celor care îi vor aplica învățămintele. 

Lectură plină de inspirație și succes în economia inovației! 

Anton Hadăr 
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Capitolul 1 

Introducere în Proprietatea Intelectuală 

și Rolul său în Economia Inovării 

1.1. Era Cunoașterii și Imperativul Inovării 

Trăim într-o epocă definită de viteza schimbării și de omniprezența informației. 

Economia globală contemporană este din ce în ce mai mult o „economie a cunoașterii”, în 

care prosperitatea indivizilor, organizațiilor și națiunilor depinde nu doar de resursele 

materiale tradiționale, ci, în mod crucial, de capacitatea de a genera, gestiona și valorifica 

active intangibile. În centrul acestei noi paradigme economice se află două concepte 

interconectate și fundamentale: inovația și proprietatea intelectuală. 

Ideile sunt motorul progresului. De la invenții revoluționare care transformă industrii 

întregi la creații artistice care îmbogățesc spiritul uman, capacitatea de a gândi diferit, de a 

rezolva probleme în moduri noi și de a exprima viziuni unice este esența avansului civilizației. 

Însă, într-o lume interconectată, în care informația circulă cu o viteză fără precedent, simpla 

generare de idei nu mai este suficientă. Pentru ca aceste idei să se materializeze în produse, 

servicii și procese valoroase, pentru ca ele să genereze creștere economică și bunăstare 

socială, este nevoie de un cadru care să încurajeze investiția în creativitate și să permită celor 

care inovează să culeagă roadele eforturilor lor. Acest cadru este oferit, în mare parte, de 

sistemul proprietății intelectuale. 

Acest prim capitol își propune să exploreze fundamentele acestor două concepte 

esențiale. Vom defini ce înțelegem prin inovare și proprietate intelectuală, vom explora 

diversele forme pe care le îmbracă drepturile de proprietate intelectuală și vom analiza rolul 

lor strategic în stimularea creativității, susținerea competitivității antreprenoriale și 

alimentarea motorului economic. Înțelegerea acestor elemente de bază este crucială pentru 

orice inovator, antreprenor sau creator care dorește nu doar să navigheze, ci și să prospere în 

peisajul complex și dinamic al economiei secolului XXI. 

1.2. Definirea Inovării: Mai Mult Decât o Idee Bună 

Deși termenul „inovare” este frecvent utilizat, semnificația sa este adesea înțeleasă 

superficial. Inovarea nu este sinonimă doar cu invenția sau cu o idee strălucită. Conform 

Manualului Oslo, o referință internațională în domeniu, inovația reprezintă implementarea 

unui produs (bun sau serviciu) nou sau îmbunătățit semnificativ, a unui proces nou sau 

îmbunătățit semnificativ, a unei noi metode de marketing sau a unei noi metode 

organizaționale în practicile de afaceri, organizarea locului de muncă sau relațiile externe 

(OECD/Eurostat, 2018). 

Elementul cheie al acestei definiții este implementarea. O invenție rămâne doar o idee 

sau un prototip până când este introdusă pe piață sau utilizată într-un proces de producție, 

generând valoare economică sau socială. Inovarea presupune transformarea cunoștințelor și 

ideilor în soluții concrete, aplicabile și, ideal, de succes. 
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Putem distinge mai multe tipuri de inovare: 

1. Inovația de Produs: Introducerea pe piață a unui bun sau serviciu nou sau cu 

îmbunătățiri semnificative în ceea ce privește caracteristicile tehnice, componentele și 

materialele, software-ul încorporat, ușurința în utilizare sau alte caracteristici 

funcționale. Exemplele variază de la lansarea unui nou model de smartphone cu 

funcționalități revoluționare la dezvoltarea unui nou medicament sau a unui serviciu 

financiar inovator. 

2. Inovația de Proces: Implementarea unei metode de producție sau de livrare nouă 

sau îmbunătățită semnificativ. Aceasta poate include schimbări majore în tehnici, 

echipamente și/sau software, având ca scop reducerea costurilor, creșterea calității, 

eficienței sau flexibilității. Automatizarea unei linii de producție, implementarea unui 

nou sistem logistic sau adoptarea unei noi platforme software pentru gestionarea 

relațiilor cu clienții sunt exemple de inovații de proces. 

3. Inovația de Marketing: Implementarea unei noi metode de marketing care 

implică schimbări semnificative în designul sau ambalajul produsului, plasarea 

produsului, promovarea acestuia sau politica de prețuri. Scopul este, de obicei, creșterea 

vânzărilor prin abordarea unor noi piețe, repoziționarea produsului sau atragerea unor 

noi segmente de clienți. Campaniile publicitare virale, noi formate de ambalaj ecologic 

sau introducerea unor modele de prețuri dinamice pot fi considerate inovații de 

marketing. 

4. Inovația Organizațională: Implementarea unei noi metode organizaționale în 

practicile de afaceri ale firmei, în organizarea locului de muncă sau în relațiile externe. 

Aceasta poate viza îmbunătățirea performanței firmei prin reducerea costurilor 

administrative, creșterea satisfacției angajaților, îmbunătățirea fluxului de informații sau 

consolidarea colaborărilor externe. Adoptarea unor structuri organizaționale mai 

flexibile, implementarea unor sisteme de management al cunoștințelor sau dezvoltarea 

unor parteneriate strategice de cercetare-dezvoltare sunt exemple în acest sens. 

Inovarea nu este un proces liniar și simplu. Ea implică adesea riscuri semnificative, 

investiții considerabile de timp și resurse financiare, și un grad ridicat de incertitudine. Cu 

toate acestea, capacitatea de a inova constant este recunoscută pe scară largă ca fiind unul 

dintre principalii factori determinanți ai competitivității pe termen lung a firmelor și ai 

creșterii economice sustenabile a națiunilor. Într-o lume în care ciclurile de viață ale 

produselor sunt tot mai scurte și concurența este globală, stagnarea echivalează, de cele mai 

multe ori, cu declinul. De aceea, încurajarea și susținerea procesului inovativ, de la generarea 

ideii până la implementarea și difuzia sa pe piață, reprezintă o prioritate strategică majoră. 

Aici intervine rolul fundamental al proprietății intelectuale. 

1.3. Ce Este Proprietatea Intelectuală? Definirea Activelor Intangibile 

Dacă inovația este motorul progresului, proprietatea intelectuală (PI) poate fi considerată 

sistemul juridic și economic care alimentează acest motor. În esență, proprietatea 

intelectuală se referă la creațiile minții umane – invenții, opere literare și artistice, 

simboluri, nume, imagini și desene sau modele utilizate în comerț (Organizația Mondială a 
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Proprietății Intelectuale - OMPI). Este un concept juridic care acordă creatorilor sau 

deținătorilor anumite drepturi exclusive asupra acestor creații intangibile, pentru o perioadă 

determinată de timp. 

Spre deosebire de proprietatea fizică (bunuri mobile sau imobile), proprietatea 

intelectuală are un caracter intangibil. O idee, o melodie, o formulă chimică sau un design 

nu pot fi atinse sau deținute fizic în același mod ca o mașină sau o clădire. Totuși, valoarea 

economică și strategică a acestor active intangibile poate depăși cu mult valoarea activelor 

tangibile ale unei companii. Gândiți-vă la valoarea formulei secrete Coca-Cola, la 

portofoliul de brevete al unei companii farmaceutice sau la notorietatea unei mărci 

precum Apple sau Google. 

Sistemul proprietății intelectuale transformă aceste creații intangibile în active juridice, 

conferindu-le un statut similar celui de proprietate. Titularul unui drept de proprietate 

intelectuală (fie că este inventator, autor, designer sau compania care a investit în dezvoltarea 

creației) dobândește un drept exclusiv de a exploata acea creație. Acest drept exclusiv 

înseamnă, în general, posibilitatea de a interzice terților să utilizeze, să producă, să vândă sau 

să importe creația protejată fără autorizația sa (Ministerul Educației și Cercetării, 2020; 

Marin, 2014). 

Acest monopol temporar acordat de lege nu este un scop în sine, ci un mijloc de a atinge 

un obiectiv mai larg: stimularea creativității și inovației în beneficiul societății. Prin 

oferirea unei recompense potențiale sub forma drepturilor exclusive, sistemul PI încurajează 

indivizii și companiile să investească timp, efort și resurse financiare în activități de cercetare, 

dezvoltare și creație. Fără o astfel de protecție, riscul ca alții să copieze rapid și cu costuri 

minime rezultatele acestor investiții ar descuraja semnificativ eforturile inovative. 

Este important de subliniat caracterul teritorial al majorității drepturilor de proprietate 

intelectuală. În general, protecția acordată printr-un brevet, o marcă sau un desen industrial 

este valabilă doar pe teritoriul statului sau al regiunii (în cazul sistemelor regionale, cum ar fi 

cel al Uniunii Europene) unde a fost acordată protecția (Oficiul de Stat pentru Invenții și 

Mărci [OSIM], 2010). De aceea, companiile care activează pe piețe internaționale trebuie să 

elaboreze strategii de protecție a PI adaptate fiecărei jurisdicții relevante. 

De asemenea, drepturile de proprietate intelectuală sunt limitate în timp. Durata 

protecției variază în funcție de tipul dreptului (de exemplu, 20 de ani pentru brevete, pe durata 

vieții autorului plus 70 de ani pentru drepturile de autor, 10 ani reînnoibili nelimitat pentru 

mărci). După expirarea perioadei de protecție, creația intră în domeniul public, putând fi 

utilizată liber de oricine, contribuind astfel la fondul comun de cunoștințe și cultură al 

societății. Acest echilibru între interesele creatorilor și interesul public general este o 

caracteristică fundamentală a sistemului PI. 

1.4. Panorama Drepturilor de Proprietate Intelectuală 

Sistemul proprietății intelectuale nu este monolitic. El cuprinde o varietate de drepturi 

distincte, fiecare conceput pentru a proteja un anumit tip de creație intelectuală. Înțelegerea 

specificului fiecărui drept este esențială pentru a alege cea mai potrivită formă de protecție și 

pentru a dezvolta o strategie eficientă de management al PI. 
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În mod tradițional, drepturile de proprietate intelectuală sunt împărțite în două mari 

categorii (OMPI; Marin, 2014; OSIM, 2010): 

1. Drepturile de Autor și Drepturile Conexe: Protejează operele literare și artistice 

originale. 

2. Drepturile de Proprietate Industrială: Protejează invențiile, semnele distinctive, 

desenele și modelele industriale, indicațiile geografice și alte creații cu aplicabilitate 

industrială sau comercială. 

Să explorăm pe scurt fiecare dintre aceste categorii și principalele drepturi pe care le 

includ: 
 

1.4.1. Drepturile de Autor și Drepturile Conexe 

Dreptul de Autor (Copyright): 

• Obiectul protecției: Protejează operele originale de creație intelectuală în 

domeniul literar, artistic sau științific, oricare ar fi modalitatea de creație, modul 

sau forma de exprimare și independent de valoarea și destinația lor. Legea română 

(Legea nr. 8/1996 privind dreptul de autor și drepturile conexe) oferă o listă 

exemplificativă bogată, care include: 

o Opere scrise (cărți, articole, scenarii etc.); 

o Opere muzicale (cu sau fără text); 

o Opere dramatice și dramatico-muzicale; 

o Opere coregrafice și pantomime; 

o Opere cinematografice și alte opere audiovizuale; 

o Opere fotografice și alte opere exprimate printr-un procedeu analog 

fotografiei; 

o Opere de artă grafică sau plastică (pictură, sculptură, gravură, artă 

monumentală, scenografie etc.); 

o Opere de arhitectură; 

o Hărți, planșe, schițe și lucrări plastice din domeniul topografiei, geografiei, 

științei în general; 

o Programele pentru calculator (software-ul), care sunt asimilate operelor 

literare. 

o Bazele de date, care prin alegerea sau dispunerea materialului constituie 

creații intelectuale. 

• Condiția esențială: Originalitatea. Opera trebuie să fie rezultatul propriei 

creații intelectuale a autorului, să reflecte personalitatea acestuia. Nu se cere noutate 

absolută sau valoare artistică/științifică deosebită. 

• Ce nu se protejează: Ideile, procedeele, metodele, conceptele matematice, 

principiile și descoperirile în sine; textele oficiale (legi, hotărâri); mijloacele de 

plată; știrile și informațiile de presă; simplele fapte și date (Legea 8/1996). 

• Drepturi conferite: Autorul beneficiază de drepturi morale 

(nepatrimoniale: dreptul la nume, la integritatea operei, la divulgare, la retractare – 

acestea sunt inalienabile și perpetue) și drepturi patrimoniale (exclusive: dreptul 

de a autoriza sau interzice reproducerea, distribuirea, închirierea, împrumutul, 

comunicarea publică, radiodifuzarea, retransmiterea, realizarea de opere derivate). 
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• Dobândirea protecției: Protecția prin drept de autor se naște automat din 

momentul creării operei într-o formă concretă de exprimare. Nu este necesară nicio 

formalitate de înregistrare pentru existența dreptului (principiul protecției 

automate). Totuși, înregistrarea opțională la organisme precum Oficiul Român 

pentru Drepturile de Autor (ORDA) poate constitui un mijloc de probă util în caz 

de litigiu. 

• Durata protecției: În general, pe toată durata vieții autorului, plus 70 de ani 

după moartea sa (Legea 8/1996). 

Drepturile Conexe (Învecinate Dreptului de Autor): 

• Obiectul protecției: Protejează contribuțiile specifice ale altor categorii de 

titulari, care joacă un rol esențial în diseminarea operelor protejate prin drept de autor 

sau în crearea unor prestații artistice și producții specifice. Acestea includ: 

o Drepturile artiștilor interpreți sau executanți: Protejează prestațiile lor 

artistice (actori, muzicieni, dansatori etc.) împotriva fixării, reproducerii și 

comunicării publice neautorizate a interpretărilor lor. 

o Drepturile producătorilor de fonograme (înregistrări sonore): Protejează 

înregistrările sonore împotriva reproducerii, distribuirii și comunicării publice 

neautorizate. 

o Drepturile producătorilor de videograme (înregistrări audiovizuale): 

Protejează primele fixări ale operelor audiovizuale. 

o Drepturile organismelor de radiodifuziune și televiziune: Protejează 

emisiunile lor împotriva retransmiterii, fixării și reproducerii neautorizate. 

• Scopul: Recunoașterea și recompensarea investițiilor (financiare, tehnice, 

artistice) realizate de aceste categorii pentru aducerea operelor și prestațiilor la public. 

• Durata protecției: În general, 50 de ani calculați de la diferite momente de 

referință (prima interpretare, prima fixare, prima difuzare) (Legea 8/1996). 
 

1.4.2. Drepturile de Proprietate Industrială 

Această categorie este deosebit de relevantă pentru inovarea tehnologică și 

comercială. Principalele drepturi sunt (OSIM, 2010; Ministerul Educației și Cercetării, 

2020; Marin, 2014): 

Brevetul de Invenție: 

• Obiectul protecției: Protejează invențiile – soluții tehnice noi la probleme tehnice 

existente. O invenție poate fi un produs (un dispozitiv, o substanță chimică, un 

aparat) sau un procedeu (o metodă de fabricație, un proces tehnologic). 

• Condiții de brevetabilitate: Pentru a fi brevetabilă, o invenție trebuie să 

îndeplinească cumulativ trei condiții stricte: 

o Noutate: Invenția nu trebuie să fi fost făcută publică nicăieri în lume, prin 

nicio metodă (scris, oral, utilizare), înainte de data depunerii cererii de brevet sau a 

priorității invocate. 

o Activitate inventivă (non-evidență): Invenția nu trebuie să fie evidentă 

pentru o persoană de specialitate în domeniu, pornind de la stadiul cunoscut al 

tehnicii. Trebuie să implice un „salt inventiv”. 
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o Aplicabilitate industrială: Invenția trebuie să poată fi fabricată sau utilizată 

într-un domeniu industrial (inclusiv agricultură). 

• Ce nu se consideră invenții brevetabile: Descoperirile, teoriile științifice, 

metodele matematice, creațiile estetice, planurile, regulile și metodele pentru 

desfășurarea de activități intelectuale, jocuri sau activități economice, programele de 

calculator în sine, prezentările de informații. De asemenea, sunt excluse de la 

brevetare invențiile contrare ordinii publice sau bunelor moravuri, soiurile de plante 

și rasele de animale, procedeele esențialmente biologice pentru obținerea plantelor 

sau animalelor (cu excepția procedeelor microbiologice și a produselor obținute prin 

acestea), corpul uman și metodele de tratament sau diagnosticare aplicabile corpului 

uman sau animal (Legea nr. 64/1991 privind brevetele de invenție). 

• Drepturi conferite: Titularul brevetului are dreptul exclusiv de a exploata invenția 

(fabrica, utiliza, vinde, importa produsul brevetat; utiliza procedeul brevetat; oferi, 

vinde, utiliza, importa produsul obținut direct prin procedeul brevetat) și de a interzice 

terților să efectueze aceste acte fără consimțământul său. 

• Dobândirea protecției: Protecția prin brevet se obține numai prin înregistrare la 

oficiul național competent (OSIM în România) sau la oficii regionale/internaționale 

(Oficiul European de Brevete - OEB), în urma unei proceduri complexe de examinare 

de fond care verifică îndeplinirea condițiilor de brevetabilitate. 

• Durata protecției: 20 de ani de la data de depozit a cererii, cu condiția plății 

anuităților (taxelor de menținere în vigoare) (Legea 64/1991). Pentru medicamente și 

produse fitosanitare, se poate obține un certificat suplimentar de protecție (CSP) care 

extinde durata. 

Mărcile: 

• Obiectul protecției: Protejează semnele distinctive utilizate de o întreprindere 

pentru a deosebi produsele sau serviciile sale de cele ale altor întreprinderi. O marcă 

servește ca un indicator al originii comerciale și un garant al calității. 

• Tipuri de mărci: Pot fi mărci: 

o Verbale: Cuvinte, nume, sloganuri, litere, cifre. 

o Figurative: Desene, imagini, simboluri, logo-uri. 

o Combinate: Elemente verbale și figurative împreună. 

o Tridimensionale: Forma produsului sau a ambalajului său. 

o Sonore: Secvențe muzicale, sunete distinctive. 

o Olfactive, gustative, tactile, de culoare, de poziție, holograme etc. (în 

funcție de legislație și capacitatea de reprezentare grafică/clară). 

• Condiția esențială: Caracterul distinctiv. Semnul trebuie să fie capabil să 

diferențieze produsele/serviciile unei întreprinderi de cele ale altora. Nu pot fi 

înregistrate semne descriptive, generice, înșelătoare sau contrare ordinii 

publice/bunelor moravuri. 

• Drepturi conferite: Titularul mărcii înregistrate are dreptul exclusiv de a utiliza 

marca pentru produsele/serviciile pentru care a fost înregistrată și de a interzice 

terților să utilizeze în activitatea comercială semne identice sau similare pentru 

produse/servicii identice sau similare, dacă există un risc de confuzie pentru public 

(Legea nr. 84/1998 privind mărcile și indicațiile geografice). 
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• Dobândirea protecției: Protecția se obține, de regulă, prin înregistrare la OSIM 

(marcă națională), EUIPO (marcă a Uniunii Europene) sau prin sistemul internațional 

Madrid (OMPI). Există și protecție pentru mărcile neînregistrate, dar notorii, în 

anumite condiții. 

• Durata protecției: 10 ani de la data de depozit, reînnoibilă nelimitat pentru 

perioade succesive de 10 ani, cu plata taxelor aferente (Legea 84/1998). 
Desenele și Modelele Industriale: 

• Obiectul protecției: Protejează aspectul exterior nou și individual al unui produs 

sau al unei părți a acestuia, rezultat din combinația de linii, contururi, culori, forme, 

texturi și/sau materiale. Protecția vizează designul, estetica produsului, nu 

funcționalitatea sa tehnică (care poate fi protejată prin brevet). 

Condiții de protecție: 
o Noutate: Niciun desen sau model identic nu trebuie să fi fost făcut public 

înainte de data depunerii cererii sau a priorității. 
o Caracter individual: Impresia globală pe care o produce asupra 

utilizatorului avizat trebuie să difere de impresia globală produsă de orice alt 
desen/model făcut public anterior. 

• Drepturi conferite: Titularul are dreptul exclusiv de a utiliza desenul/modelul și de 

a interzice terților utilizarea (fabricarea, oferirea, comercializarea, importul, exportul, 

stocarea) produselor care încorporează desenul/modelul protejat, fără 

consimțământul său (Legea nr. 129/1992 privind desenele și modelele industriale). 

• Dobândirea protecției: Se obține prin înregistrare la OSIM (desen/model 

național), EUIPO (desen/model comunitar înregistrat) sau prin sistemul internațional 

Haga (OMPI). În UE există și o protecție limitată (3 ani) pentru desenele/modelele 

comunitare neînregistrate, din momentul primei divulgări publice. 

• Durata protecției: Maxim 25 de ani de la data de depozit, în perioade succesive de 

5 ani, cu plata taxelor de menținere în vigoare (Legea 129/1992). 

Indicațiile Geografice (IG) și Denumirile de Origine (DO): 

• Obiectul protecției: Protejează numele unei regiuni, localități sau țări utilizat 

pentru a desemna un produs originar de acolo, ale cărui calitate, reputație sau alte 

caracteristici specifice sunt determinate esențial de mediul geografic respectiv 

(incluzând factori naturali și umani). Exemple: Șampanie, Cognac, Parmezan, Vin de 

Cotnari, Magiun de Topoloveni. 

• Diferența IG vs. DO: Denumirea de origine (DO) implică o legătură mai strânsă cu 

originea geografică – toate etapele producției trebuie să aibă loc în aria definită, iar 

calitatea se datorează exclusiv sau esențial mediului geografic. Indicația geografică 

(IG) cere ca cel puțin o etapă a producției să aibă loc în aria respectivă, iar calitatea 

sau reputația să fie atribuibilă originii. 

• Drepturi conferite: Protejează împotriva utilizării denumirii pentru produse care nu 

provin din aria respectivă sau nu îndeplinesc caietul de sarcini, precum și împotriva 

oricărei uzurpări, imitări sau evocări, chiar dacă originea reală este indicată. Este un 

drept colectiv, aparținând producătorilor din aria delimitată care respectă condițiile. 
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• Dobândirea protecției: Se obține prin înregistrare la OSIM sau direct la nivel 

european (pentru produse agricole și alimentare), pe baza unui caiet de sarcini care 

descrie produsul și legătura sa cu aria geografică. 

• Durata protecției: Nelimitată, atâta timp cât condițiile care au stat la baza acordării 

protecției sunt menținute. 
Topografiile Produselor Semiconductoare: 

• Obiectul protecției: Protejează schema tridimensională a straturilor care compun 

un produs semiconductor (cip electronic), indiferent de modul de realizare sau 

exprimare. Este o protecție specifică pentru designul circuitelor integrate. 

• Condiții de protecție: Topografia trebuie să fie originală (rezultatul efortului 

intelectual propriu al creatorului și să nu fie comună în industria de semiconductori). 

• Dobândirea protecției: Se obține prin înregistrare la OSIM, în termen de 2 ani de 

la prima exploatare comercială (dacă a avut loc). 

• Durata protecției: 10 ani de la sfârșitul anului calendaristic în care a fost depusă 

cererea sau a avut loc prima exploatare comercială (oricare survine prima), dar nu 

mai mult de 15 ani de la creare dacă nu a fost exploatată sau înregistrată (Legea nr. 

16/1995 privind protecția topografiilor produselor semiconductoare). 

Soiurile de Plante Noi: 

• Obiectul protecției: Protejează soiurile de plante noi, distincte, omogene și stabile, 

obținute prin ameliorare genetică. Este un drept sui generis, specific domeniului 

agricol. 

• Drepturi conferite: Dreptul exclusiv de a produce, reproduce, condiționa în vederea 

înmulțirii, oferi spre vânzare, vinde, exporta, importa sau stoca materialul de 

înmulțire al soiului protejat. 

• Dobândirea protecției: Se obține prin acordarea unui brevet pentru soi de plantă 

de către Institutul de Stat pentru Testarea și Înregistrarea Soiurilor (ISTIS) în 

România sau la nivel european prin Oficiul Comunitar pentru Soiuri de Plante 

(CPVO). 

• Durata protecției: 25 de ani (30 de ani pentru viță de vie și pomi) de la data acordării 

protecției. 
Secretele Comerciale (Know-How, Informații Confidențiale): 

• Obiectul protecției: Protejează informațiile care îndeplinesc cumulativ următoarele 

condiții: 
o Sunt secrete (nu sunt general cunoscute sau ușor accesibile persoanelor din 

domeniu). 
o Au valoare comercială tocmai pentru că sunt secrete. 
o Au făcut obiectul unor măsuri rezonabile de păstrare a secretului din 

partea deținătorului legitim (ex: acorduri de confidențialitate, politici de securitate). 
• Exemple: Formule (Coca-Cola), procese de fabricație, liste de clienți, strategii de 

marketing, date de cercetare nepublicate, algoritmi. 

• Dobândirea protecției: Protecția nu necesită înregistrare. Ea există atâta timp cât 

cele trei condiții sunt îndeplinite. Protecția legală intervine împotriva obținerii, 

utilizării sau divulgării ilicite a secretului comercial (ex: spionaj industrial, 

încălcarea unui acord de confidențialitate). 
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• Durata protecției: Potențial nelimitată, atâta timp cât informația rămâne secretă și 

valoroasă, iar măsurile de protecție sunt menținute. 
Această diversitate de drepturi reflectă complexitatea creației intelectuale și necesitatea 

unor instrumente juridice adaptate pentru a proteja diferite tipuri de active intangibile. 
Alegerea corectă a formei sau a combinației de forme de protecție este un pas strategic 
esențial pentru orice inovator sau antreprenor. 

 

Tabel 1: Sinteza principalelor dre7pturi de proprietate intelectuală 

Tipul 
Dreptului 

Obiectul Principal al 
Protecției 

Condiții Cheie Mod de 
Dobândire a 
Protecției 

Durata Tipică a 
Protecției (în 
România) 

Drept de 
Autor 

Opere literare, 
artistice, științifice 
(inclusiv software) 

Originalitate Automat (la 
creare) 

Viața autorului 
+ 70 ani 

Drepturi 
Conexe 

Prestații artistice, 
fonograme, 
videograme, 
emisiuni RTV 

Fixare/Realizare Automat (la 
realizare/fixare/d
ifuzare) 

50 ani 
(calculați 
diferit) 

Brevet de 
Invenție 

Invenții (produse, 
procedee) 

Noutate, Activitate 
inventivă, 
Aplicabilitate ind. 

Prin înregistrare 
(OSIM, OEB 
etc.) 

20 ani (de la 
depozit, cu 
anuități) 

Marcă Semne distinctive 
(nume, logo, slogan 
etc.) 

Caracter distinctiv Prin înregistrare 
(OSIM, EUIPO 
etc.) 

10 ani 
(reînnoibil 
nelimitat) 

Desen/Model 
Industrial 

Aspectul exterior 
nou al unui produs 

Noutate, Caracter 
individual 

Prin înregistrare 
(OSIM, EUIPO 
etc.) 

Max. 25 ani (în 
tranșe de 5 ani) 

Indicație 
Geografică 

Nume geografic 
legat de 
calitatea/reputația 
unui produs 

Legătură cu 
originea, Caiet de 
sarcini 

Prin înregistrare 
(OSIM, UE etc.) 

Nelimitată (cât 
timp condițiile 
persistă) 

Topografie 
Semicon. 

Schema 3D a unui 
cip electronic 

Originalitate Prin înregistrare 
(OSIM) 

10 ani (max. 
15 de la creare) 

Soi de Plantă 
Nou 

Soiuri de plante noi, 
distincte, omogene, 
stabile 

Distinctivitate, 
Omogenitate, 
Stabilitate, Noutate 

Prin brevetare 
(ISTIS, CPVO) 

25-30 ani (de 
la acordare) 

Secret 
Comercial 

Informații 
confidențiale 
valoroase (formule, 
know-how etc.) 

Caracter secret, 
Valoare 
comercială, Măsuri 
de protecție 

Nu necesită 
înregistrare 

Nelimitată (cât 
timp condițiile 
sunt îndeplinite 
și informația e 
secretă) 

 

Sursă: Elaborare proprie pe baza informațiilor din Legea 8/1996, Legea 64/1991, Legea 84/1998, Legea 

129/1992, Legea 16/1995, OSIM (2010), Ministerul Educației și Cercetării (2020), Marin (2014). 
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1.5. Importanța Strategică a Proprietății Intelectuale 

Într-o economie bazată pe cunoaștere, proprietatea intelectuală nu este doar un concept 

juridic abstract, ci un activ strategic fundamental cu implicații profunde la nivel individual, 

antreprenorial și macroeconomic. Neglijarea protejării și gestionării adecvate a PI poate duce 

la pierderea unor oportunități semnificative și chiar la compromiterea sustenabilității unei 

afaceri sau a unui efort inovativ. 

 

1.5.1. Pentru Inovatori și Creatori Individuali 

Pentru persoanele fizice care generează invenții, scriu cărți, compun muzică, realizează 

software sau creează design, sistemul PI oferă multiple beneficii esențiale: 

• Recunoaștere și Recompensă: Drepturile de PI, în special drepturile morale (în 

cazul dreptului de autor) și dreptul de a fi menționat ca inventator (în cazul 

brevetelor), asigură recunoașterea paternității creației. Mai important, drepturile 

patrimoniale (dreptul exclusiv de exploatare) oferă mecanismul prin care creatorii pot 

obține o recompensă financiară pentru munca și talentul lor, fie prin exploatare 

directă, fie prin licențierea sau cesiunea drepturilor către terți. Această recompensă 

potențială acționează ca un stimulent puternic pentru creativitate și asumarea 

riscurilor inerente procesului inovativ. 

• Control asupra Utilizării Creației: Drepturile exclusive permit creatorului să 

decidă cine, cum și în ce condiții îi poate utiliza opera sau invenția. Acest control este 

vital pentru a menține integritatea creației (în special prin drepturile morale) și pentru 

a negocia condiții economice favorabile pentru exploatarea acesteia. 

• Bază pentru Negociere și Colaborare: Un drept de PI (ex: o cerere de brevet 

depusă, un drept de autor asupra unui software) reprezintă un activ concret care poate 

fi adus într-o negociere cu potențiali parteneri, investitori sau angajatori. 

Demonstrează seriozitatea și potențialul creației și oferă o bază juridică solidă pentru 

încheierea unor acorduri de licențiere, cesiune sau colaborare. 

• Protecție împotriva Copierii Neautorizate: Poate cel mai evident beneficiu este 

protecția legală împotriva celor care ar încerca să copieze sau să utilizeze creația fără 

permisiune. Drepturile de PI oferă titularului instrumentele legale (acțiuni în justiție, 

măsuri asigurătorii) pentru a stopa încălcările și a obține despăgubiri pentru 

prejudiciile suferite. 
 

1.5.2. Pentru Antreprenori și Întreprinderi (în special IMM-uri) 

Pentru companii, indiferent de mărimea lor, dar cu o relevanță deosebită pentru 

Întreprinderile Mici și Mijlocii (IMM-uri) care constituie coloana vertebrală a multor 

economii, inclusiv a celei românești și europene, PI este un instrument strategic cu 

multiple fațete (OSIM, 2010; Ministerul Educației și Cercetării, 2020; Curtea de Conturi 

Europeană, 2022): 

• Avantaj Competitiv: Drepturile exclusive (brevete, mărci, desene) pot crea bariere 

la intrarea pe piață pentru concurenți, permițând companiei să își consolideze poziția 
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și să obțină marje de profit superioare. Un brevet poate proteja o tehnologie unică, o 

marcă puternică poate construi loialitatea clienților, iar un design atractiv poate 

diferenția produsul pe raft. 

• Atragerea Investițiilor: Un portofoliu solid de PI este adesea un factor cheie în 

decizia investitorilor (venture capital, business angels) de a finanța o companie, în 

special în sectoarele tehnologice. PI demonstrează potențialul inovativ al firmei și 

oferă o anumită garanție pentru investiția realizată, arătând că tehnologia sau brandul 

sunt protejate legal. 

• Generarea de Venituri Suplimentare: Drepturile de PI pot fi valorificate nu doar 

prin exploatare directă, ci și prin licențiere către alte companii, generând fluxuri de 

venituri din redevențe. De asemenea, PI poate fi vândută (cesionată), transformând 

activele intangibile în capital lichid. Aceste strategii pot fi deosebit de utile pentru 

IMM-uri care nu au capacitatea de a exploata pe deplin potențialul creațiilor lor la 

scară largă. Franciza este un alt model de afaceri bazat fundamental pe licențierea 

unui pachet de PI (marcă, know-how). 

• Consolidarea Imaginii și a Reputației (Branding): Mărcile înregistrate sunt 

esențiale pentru construirea și protejarea identității unei companii și a 

produselor/serviciilor sale. O marcă puternică și bine gestionată devine un simbol al 

calității, încrederii și valorilor companiei, contribuind semnificativ la capitalul de 

imagine. 

• Facilitarea Accesului la Piețe Externe: Protejarea PI pe piețele țintă este adesea o 

condiție prealabilă pentru export sau pentru încheierea unor parteneriate 

internaționale. Înregistrarea mărcilor sau a brevetelor în alte țări oferă siguranța 

juridică necesară expansiunii internaționale. 

• Instrument de Negociere și Colaborare: Într-o lume a “inovării deschise”, 

companiile colaborează din ce în ce mai mult. Drepturile de PI pot fi utilizate ca 

“monedă de schimb” în cadrul unor acorduri de licențiere încrucișată (cross-

licensing) sau ca aport în cadrul unor societăți mixte (joint ventures) sau alianțe 

strategice. 

• Apărarea împotriva Acțiunilor Concurenței: Deținerea propriilor drepturi de PI 

poate oferi o poziție defensivă mai bună în cazul în care compania este acuzată de 

încălcarea drepturilor unui terț. Un portofoliu de PI poate fi folosit în contra-atac sau 

în negocieri pentru soluționarea amiabilă a disputelor. 

Studiile realizate la nivel european confirmă corelația pozitivă dintre deținerea de 

drepturi de PI și performanța economică a IMM-urilor. Companiile care dețin cel puțin un 

drept de PI tind să aibă venituri per angajat mai mari, salarii mai mari și o probabilitate mai 

mare de a înregistra creșteri rapide (EUIPO & EPO, 2021). 

 

1.5.3. Pentru Economie și Societate 

La nivel macroeconomic și social, un sistem de proprietate intelectuală funcțional și 

echilibrat joacă un rol crucial în: 

• Stimularea Cercetării, Dezvoltării și Inovării (CDI): Prin oferirea unui potențial 

de rentabilitate a investițiilor în CDI, sistemul PI încurajează companiile și instituțiile 

de cercetare să aloce resurse pentru dezvoltarea de noi tehnologii, produse și servicii. 
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Publicarea cererilor de brevet contribuie, de asemenea, la diseminarea informației 

tehnice, permițând altor cercetători să construiască pe baza cunoștințelor existente și 

evitând duplicarea eforturilor (cu respectarea drepturilor titularului). 

• Creșterea Economică și Crearea de Locuri de Muncă: Industriile care utilizează 

intensiv drepturile de proprietate intelectuală (atât cele care produc PI, cât și cele care 

o utilizează în procesele lor) contribuie semnificativ la Produsul Intern Brut (PIB) și 

la ocuparea forței de muncă în economiile dezvoltate și emergente. Aceste sectoare 

(ex: tehnologie, farmaceutic, automotive, divertisment, bunuri de larg consum cu 

brand puternic) sunt adesea cele mai dinamice și competitive. Studiile EUIPO/EPO 

(2022) arată că industriile intensive în DPI generează aproape jumătate din PIB-ul 

UE și o proporție semnificativă a locurilor de muncă, oferind și salarii mai mari decât 

alte sectoare. 

• Atragerea Investițiilor Străine Directe (ISD): Un cadru de protecție a PI robust și 

predictibil este un factor important luat în considerare de companiile multinaționale 

atunci când decid unde să investească în facilități de producție, centre de cercetare 

sau rețele de distribuție. Un mediu care respectă drepturile de PI reduce riscurile 

asociate transferului de tehnologie și capital. 

• Facilitarea Transferului Tehnologic: Sistemul PI, în special prin licențiere, oferă 

un cadru juridic securizat pentru transferul de tehnologie de la universități și centre 

de cercetare către industrie, sau între companii, permițând astfel ca rezultatele 

cercetării să fie transformate în inovații concrete și introduse pe piață. 

• Promovarea Concurenței Loiale și Protecția Consumatorilor: Mărcile ajută 

consumatorii să identifice produsele și serviciile în care au încredere, facilitând 

alegerile informate și recompensând companiile care oferă calitate constantă. 

Combaterea contrafacerii și pirateriei, fenomene direct legate de încălcarea 

drepturilor de PI, protejează atât titularii de drepturi, cât și consumatorii de produse 

potențial periculoase sau de calitate inferioară și asigură funcționarea corectă a pieței. 

• Îmbogățirea Patrimoniului Cultural și Științific: Dreptul de autor încurajează 

creația literară, artistică și științifică, contribuind la diversitatea culturală și la avansul 

cunoașterii. Limitarea în timp a drepturilor patrimoniale asigură că, după o perioadă 

rezonabilă de exploatare exclusivă, operele intră în domeniul public, devenind o 

resursă liber accesibilă pentru educație, cercetare și inspirație viitoare. 

Desigur, sistemul PI nu este lipsit de provocări sau critici. Dezbaterile privind echilibrul 

optim între protecția exclusivă și accesul la cunoaștere, costurile de obținere și menținere a 

drepturilor, sau potențialul de abuz al pozițiilor dominante sunt continue și necesare pentru 

adaptarea sistemului la noile realități tehnologice și sociale. Cu toate acestea, rolul său 

fundamental ca mecanism de stimulare a progresului și de structurare a economiei bazate pe 

cunoaștere rămâne incontestabil. 

1.6. Interconexiunea Fundamentală: PI, Inovare și Dezvoltare Economică 

Relația dintre proprietatea intelectuală, inovare și dezvoltarea economică este una 

complexă și bidirecțională, formând un ciclu virtuos (sau, în absența unui cadru adecvat, un 

cerc vicios). 
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Figura 1: Ciclul Virtuos PI – Inovare – Dezvoltare Economică 

 
 

Să detaliem această interconexiune: 

1. PI ca Stimulent pentru Inovare: Așa cum am discutat, perspectiva obținerii unor 

drepturi exclusive și a recompenselor financiare asociate motivează indivizii și 

organizațiile să investească resurse considerabile (financiare, umane, de timp) în 

activități de cercetare și dezvoltare, care sunt, prin natura lor, riscante și costisitoare. 

Fără această protecție, teama de copiere rapidă ar reduce drastic apetitul pentru astfel 

de investiții, încetinind ritmul progresului tehnologic și creativ (Marin, 2014). 

2. PI ca Facilitator al Diseminării Cunoștințelor: Paradoxal la prima vedere, sistemul 

PI, în special cel al brevetelor, joacă un rol important și în diseminarea informației 

tehnice. Publicarea cererilor de brevet și a brevetelor acordate face ca informații 

tehnice detaliate să devină accesibile publicului. Aceasta permite altor cercetători să 

înțeleagă stadiul actual al tehnicii, să evite duplicarea eforturilor și să identifice noi 

direcții de cercetare, construind pe baza invențiilor existente (cu respectarea 

drepturilor titularului brevetului inițial). Această transparență contribuie la 

accelerarea ciclului inovării. 

3. Inovarea ca Motor al Creșterii Economice: Inovațiile – fie că sunt produse noi care 

creează piețe noi, procese mai eficiente care reduc costurile, sau modele de afaceri 

disruptive – sunt recunoscute ca fiind principalul motor al creșterii productivității și 

al competitivității pe termen lung. Companiile inovatoare tind să crească mai repede, 

să creeze locuri de muncă mai bine plătite și să contribuie mai mult la PIB (EUIPO 

& EPO, 2022). Economiile care reușesc să creeze un ecosistem favorabil inovării 
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beneficiază de o creștere economică sustenabilă și de o reziliență sporită la șocurile 

externe. 

4. PI ca Instrument de Valorificare a Inovării: Drepturile de PI sunt esențiale pentru 

ca inovatorii să poată captura o parte din valoarea economică generată de inovațiile 

lor. Fie prin exploatare directă (vânzarea produsului/serviciului protejat), fie prin 

strategii indirecte (licențiere, cesiune, franciză), PI oferă mecanismele legale și 

comerciale pentru transformarea inovației în venituri. Aceste venituri pot fi apoi 

reinvestite în noi cicluri de cercetare și dezvoltare, alimentând continuu procesul 

inovativ. 

5. Rolul PI în Diferitele Etape ale Inovării: 

o Faza de Cercetare & Dezvoltare: Brevetele și secretele comerciale sunt 

cruciale pentru protejarea rezultatelor cercetării și a know-how-ului tehnic. Analiza 

informațiilor din brevetele existente (patent landscaping) este vitală pentru a înțelege 

domeniul și a evita încălcarea drepturilor terților (freedom-to-operate). 

o Faza de Dezvoltare a Produsului: Desenele și modelele industriale 

protejează aspectul estetic al produsului, un factor tot mai important în decizia de 

cumpărare. Mărcile încep să fie dezvoltate pentru a crea identitatea viitorului produs. 

o Faza de Lansare pe Piață și Comercializare: Mărcile devin esențiale pentru 

branding și marketing. Brevetele și desenele oferă protecție împotriva copierii de 

către concurenți. Drepturile de autor protejează materialele de marketing, software-

ul asociat, manualele de utilizare. Licențierea poate fi utilizată pentru a accelera 

penetrarea pieței. 

o Faza de Maturitate și Management al Ciclului de Viață: Portofoliul de PI 

este gestionat activ – menținerea drepturilor relevante, abandonarea celor neesențiale, 

monitorizarea încălcărilor, eventuala licențiere sau cesiune a tehnologiilor mai vechi. 

Secretele comerciale continuă să protejeze know-how-ul operațional. 

Este evident că o strategie de inovare eficientă trebuie să fie intrinsec legată de o strategie 

de proprietate intelectuală proactivă și bine gândită. Cele două nu pot fi separate. 

1.7. Studii de Caz și Exemple Ilustrative 

Pentru a înțelege mai bine aplicabilitatea practică a conceptelor discutate, să analizăm 

câteva scenarii ipotetice: 

Studiu de Caz 1: Startup-ul Tehnologic “InovTech” 

• Inovația: InovTech dezvoltă un nou algoritm bazat pe inteligență artificială pentru 

optimizarea consumului de energie în clădirile inteligente. Algoritmul este 

implementat într-o platformă software și un dispozitiv hardware dedicat. 

• Strategia PI: 

• Secret Comercial: Algoritmul în sine este păstrat ca secret comercial în fazele 

inițiale de dezvoltare, prin acorduri de confidențialitate cu angajații și măsuri interne 

de securitate. 

o Brevet: Pe măsură ce soluția tehnică se cristalizează, InovTech depune o cerere de 

brevet pentru a proteja atât metoda (algoritmul aplicat în contextul specific), cât și 
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dispozitivul hardware care îl încorporează. Aceasta le oferă protecție împotriva copierii 

funcționalității de bază. 

o Drept de Autor: Codul sursă al platformei software este protejat automat prin drept 

de autor. Se poate considera și înregistrarea la ORDA pentru o probă mai facilă. 

o Marcă: Compania înregistrează numele “InovTech” și logo-ul asociat ca marcă 

verbală și, respectiv, figurativă, pentru a-și construi identitatea pe piață și a diferenția 

soluția sa de concurență. 

o Desen Industrial: Dacă dispozitivul hardware are un design exterior distinctiv și 

atractiv, acesta poate fi protejat suplimentar printr-un desen industrial înregistrat. 

• Impact: Portofoliul de PI permite InovTech să atragă o rundă de finanțare de tip 

venture capital, să negocieze parteneriate strategice cu dezvoltatori imobiliari și să își 

apere poziția pe piață împotriva potențialilor imitatori. Ulterior, pot decide să 

licențieze tehnologia brevetată către producători de echipamente de automatizare a 

clădirilor. 

Studiu de Caz 2: Designerul de Modă “Elena Popescu” 

• Creația: Elena creează colecții de îmbrăcăminte cu un design original și distinctiv. 

• Strategia PI: 

o Desen/Model Industrial: Elena înregistrează cele mai reprezentative și 

inovatoare piese din colecțiile sale ca desene sau modele industriale (național sau 

comunitar) pentru a proteja aspectul lor exterior unic. Protecția desenului/modelului 

comunitar neînregistrat îi oferă o protecție de bază, pe termen scurt, împotriva copierii 

directe, imediat după prezentarea colecției. 

o Marcă: Numele “Elena Popescu” și/sau o siglă distinctivă sunt înregistrate 

ca marcă pentru articole de îmbrăcăminte și accesorii, construind astfel un brand 

recunoscut. 

o Drept de Autor: Schițele originale ale creațiilor sale sunt protejate prin drept 

de autor, deși protecția designului vestimentar în sine prin drept de autor poate fi mai 

complexă și depinde de gradul de originalitate artistică, distinct de aspectul utilitar. 

Materialele promoționale (fotografii, cataloage) sunt, de asemenea, protejate prin 

drept de autor. 

• Impact: Protejarea desenelor îi permite Elenei să combată mai eficient copiile ieftine 

care apar pe piață. Marca înregistrată îi consolidează reputația și îi permite să își 

extindă afacerea, eventual prin acordarea de licențe pentru accesorii sau parfumuri 

sub brandul său. 

Studiu de Caz 3: Producătorul Regional “Bunătăți din Ardeal” 

• Produsul: O asociație de producători locali fabrică o zacuscă tradițională, folosind o 

rețetă specifică zonei și legume cultivate local, produsul având o reputație bine 

stabilită pentru calitate și gust autentic. 

• Strategia PI: 

o Indicație Geografică Protejată (IGP) / Denumire de Origine Protejată 

(DOP): Asociația demarează procedura de înregistrare a denumirii “Zacuscă de [Numele 

Localității/Regiunii]” ca IGP sau DOP la nivel național și european. Acest lucru implică 

elaborarea unui caiet de sarcini detaliat care descrie rețeta, metodele de producție și 

legătura cu aria geografică. 
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o Marcă Colectivă/Certificare: Pe lângă IG/DOP, asociația poate înregistra și o 

marcă colectivă sau de certificare, pe care membrii care respectă standardele de calitate o 

pot aplica pe produsele lor, oferind o garanție suplimentară consumatorilor. 

o Secret Comercial: Rețeta exactă, cu proporțiile specifice și anumite “secrete” de 

fabricație, poate fi păstrată ca secret comercial de către membrii asociației. 

• Impact: Obținerea protecției ca IG/DOP le permite producătorilor să își diferențieze 

produsul pe piață, să obțină un preț premium și să prevină utilizarea abuzivă a 

denumirii de către producători din afara zonei sau care nu respectă caietul de sarcini. 

Protejează reputația colectivă și contribuie la dezvoltarea economică locală. 

Aceste exemple, deși simplificate, ilustrează modul în care diferite drepturi de 

proprietate intelectuală pot fi combinate strategic pentru a proteja și valorifica diverse tipuri 

de creații și inovații, generând beneficii concrete pentru titulari și pentru economie. 

1.8. Concluzii: Proprietatea Intelectuală – Pilon al Economiei Inovării 

Acest capitol a oferit o introducere în lumea complexă și fascinantă a proprietății 

intelectuale și a rolului său indispensabil în economia modernă, bazată pe cunoaștere și 

inovare. Am definit conceptele cheie de inovare și proprietate intelectuală, am explorat 

diversitatea drepturilor care compun acest sistem – de la drepturi de autor și brevete, la mărci, 

desene și secrete comerciale – și am subliniat importanța lor strategică fundamentală. 

Am argumentat că proprietatea intelectuală nu este doar un set de reguli juridice, ci un 

instrument economic vital care: 

• Stimulează creativitatea și investițiile în cercetare și dezvoltare, oferind recompense 

potențiale pentru eforturile inovative. 

• Protejează activele intangibile ale creatorilor și antreprenorilor, permițându-le să își 

apere investițiile și să controleze exploatarea creațiilor lor. 

• Facilitează valorificarea economică a inovațiilor prin diverse strategii, de la 

exploatare directă la licențiere și cesiune. 

• Contribuie la competitivitatea firmelor, la creșterea economică, la crearea de locuri 

de muncă și la progresul social prin diseminarea cunoștințelor și îmbogățirea 

domeniului public. 

Înțelegerea principiilor de bază ale proprietății intelectuale și a modului în care diferitele 

drepturi pot fi utilizate strategic nu mai este un lux rezervat specialiștilor, ci o necesitate 

absolută pentru orice inovator, antreprenor, manager sau creator care dorește să aibă succes 

în peisajul economic actual. 

Următoarele capitole ale acestei cărți vor aprofunda fiecare dintre principalele drepturi 

de proprietate intelectuală, explorând în detaliu condițiile de protecție, procedurile de obținere 

a drepturilor, strategiile de valorificare și mecanismele de apărare împotriva încălcărilor. 

Scopul final este de a oferi un ghid practic și cuprinzător care să vă echipeze cu cunoștințele 

necesare pentru a naviga cu succes în economia inovării, protejându-vă și valorificându-vă 

cel mai de preț activ: capitalul intelectual.  
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Capitolul 2 

Cadrul Legal și Instituțional al Proprietății Intelectuale 

în România și Uniunea Europeană 

2.1. Introducere: Arhitectura Protecției Intelectuale 

După ce am explorat în capitolul anterior natura și importanța proprietății intelectuale 
(PI) și a inovării, este esențial să înțelegem acum arhitectura juridică și instituțională care 
guvernează acest domeniu complex. Un sistem de PI eficient nu se bazează doar pe definirea 
drepturilor, ci și pe existența unor legi clare, a unor instituții funcționale capabile să 
administreze aceste drepturi și a unor mecanisme de asigurare a respectării lor (enforcement). 
Predictibilitatea și robustețea acestui cadru sunt vitale pentru a oferi creatorilor și 
investitorilor încrederea necesară pentru a-și asuma riscuri și a contribui la progresul 
economic și social. 

Acest capitol se va concentra pe descifrarea acestei arhitecturi în contextul specific al 
României și al Uniunii Europene. Vom naviga prin labirintul legislației naționale, europene 
și internaționale care modelează peisajul PI, vom identifica actorii instituționali cheie și vom 
analiza modul în care aceste diferite niveluri de reglementare interacționează. Înțelegerea 
acestui cadru este fundamentală pentru orice entitate – fie că este vorba de un inventator 
individual, un artist, un start-up tehnologic sau o companie consacrată – care dorește să își 
protejeze eficient activele intangibile și să opereze în conformitate cu legea, atât pe piața 
internă, cât și pe cea europeană sau globală. Vom examina, pe rând, cadrul național românesc, 
dimensiunea europeană și influența normelor internaționale, evidențiind procesul continuu 
de armonizare și interdependența acestor sisteme. 

2.2. Cadrul Național din România: Legislație și Instituții 

România, ca stat membru al Uniunii Europene și parte la numeroase tratate 
internaționale, dispune de un cadru legislativ și instituțional în domeniul proprietății 
intelectuale aliniat, în mare măsură, la standardele europene și internaționale. Acest cadru 
este rezultatul unui proces istoric de dezvoltare și adaptare, accelerat în special în perioada de 
pre-aderare și post-aderare la UE. 

 
2.2.1. Legislația Națională Specifică 
Fundamentul protecției proprietății intelectuale în România este asigurat de Constituție, 

care garantează dreptul de proprietate, inclusiv cea intelectuală, și de un set de legi specifice 
pentru fiecare categorie principală de drepturi, completate de norme din Codul Civil, Codul 
Penal și alte acte normative relevante pentru aplicarea și respectarea acestor drepturi. 

a) Brevetele de Invenție: 
Principalul act normativ este Legea nr. 64/1991 privind brevetele de invenție, 

republicată și modificată ulterior de nenumărate ori pentru a transpune directive europene și 
a se alinia la tratate internaționale precum Convenția privind Brevetul European (CBE). 
Această lege stabilește condițiile de fond și de formă pentru acordarea protecției prin brevet 
pentru invenții în România (OSIM, 2010; Marin, 2014). 
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• Obiectul protecției: Legea definește invenția brevetabilă ca fiind o creație dintr-un 
domeniu tehnologic, care este nouă, implică o activitate inventivă și este susceptibilă 
de aplicare industrială (Art. 7, Legea 64/1991). Se pot breveta atât produse, cât și 
procedee. 

• Condiții de brevetabilitate: Legea reiterează și detaliază cele trei condiții 
fundamentale: 

o Noutatea: Invenția nu trebuie să fie cuprinsă în stadiul tehnicii, definit ca tot 
ce a fost făcut public în lume înainte de data depozitului cererii sau a priorității 
recunoscute. 

o Activitatea inventivă: Invenția nu trebuie să rezulte în mod evident din stadiul 
tehnicii pentru o persoană de specialitate în domeniu. 

o Aplicabilitatea industrială: Invenția trebuie să poată fi realizată sau utilizată 
într-un domeniu industrial, inclusiv în agricultură. 

• Excluderi de la brevetare: Legea enumeră explicit elementele care nu sunt 
considerate invenții (descoperiri, teorii științifice, metode matematice, creații estetice, 
programe de calculator ca atare etc.) și invențiile care nu sunt brevetabile din motive 
de ordine publică sau moralitate, precum și excepțiile specifice privind soiurile de 
plante, rasele de animale, metodele de tratament și diagnosticare (Art. 8-13, Legea 
64/1991). 

• Drepturile conferite: Brevetul conferă titularului un drept exclusiv de exploatare a 
invenției pe teritoriul României, permițându-i să interzică terților fabricarea, 
folosirea, oferirea spre vânzare, vânzarea, importul produsului brevetat sau folosirea 
procedeului brevetat (Art. 31-32, Legea 64/1991). 

• Procedura de acordare: Legea reglementează detaliat procedura administrativă 
derulată de OSIM, incluzând depunerea cererii, examinarea formală, publicarea 
cererii, posibilitatea formulării de observații de către terți, examinarea de fond 
(verificarea condițiilor de brevetabilitate) și eliberarea brevetului (OSIM, 2010). 

• Durata și menținerea în vigoare: Durata de protecție este de 20 de ani de la data de 
depozit, condiționată de plata taxelor anuale de menținere în vigoare (anuități) (Art. 
30, Legea 64/1991). Legea prevede și posibilitatea obținerii certificatelor 
suplimentare de protecție (CSP) pentru medicamente și produse fitosanitare. 

b) Mărcile și Indicațiile Geografice: 
Domeniul este reglementat de Legea nr. 84/1998 privind mărcile și indicațiile 

geografice, republicată și modificată, care transpune legislația europeană relevantă (în 
special Directiva Mărcilor). 

• Mărcile: 
o Definiție și funcții: Legea definește marca drept orice semn susceptibil de 

reprezentare grafică (condiție actualizată ulterior în linie cu directiva UE, permițând și 
semne nereprezentabile grafic, dar clar și precis identificabile) servind la deosebirea 
produselor sau serviciilor unei persoane fizice sau juridice de cele aparținând altor 
persoane (Art. 3, Legea 84/1998). 

o Tipuri de semne: Legea enumeră tipurile de semne ce pot constitui mărci 
(cuvinte, desene, litere, cifre, elemente figurative, forme tridimensionale, culori, 
sunete etc.). 

o Motive de refuz: Sunt detaliate motivele absolute de refuz (lipsa caracterului 
distinctiv, caracterul descriptiv, înșelător, contrar ordinii publice etc. – Art. 5) și 
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motivele relative (existența unui drept anterior aparținând unui terț, cum ar fi o marcă 
identică/similară pentru produse/servicii identice/similare, dacă există risc de confuzie 
– Art. 6). 

o Drepturi conferite: Înregistrarea mărcii conferă titularului un drept exclusiv 
de a utiliza marca și de a interzice terților folosirea neautorizată a unor semne identice 
sau similare în activitatea comercială, în condițiile legii (Art. 35-36, Legea 84/1998). 

o Procedura de înregistrare: Legea stabilește procedura la OSIM: depunere, 
examinare formală, examinare de fond (motive absolute), publicare, perioada de 
opoziție (bazată pe motive relative), decizia de admitere/respingere, eliberarea 
certificatului (OSIM, 2010). 

o Durata și reînnoirea: Marca se înregistrează pentru 10 ani de la data 
depozitului și poate fi reînnoită nelimitat, pentru perioade succesive de 10 ani, prin 
plata taxei (Art. 29, Legea 84/1998). 
• Indicațiile Geografice: 

o Definiție: Legea definește indicația geografică drept denumirea servind la 
identificarea unui produs originar dintr-o țară, regiune sau localitate a unui stat, atunci 
când o calitate determinată, reputația sau alte caracteristici pot fi atribuite în mod 
esențial acestei origini geografice (Art. 75, Legea 84/1998). Include și denumirile de 
origine. 

o Protecție: Legea stabilește condițiile și procedura de înregistrare la OSIM, 
precum și protecția acordată împotriva utilizării comerciale directe sau indirecte a 
indicației pentru produse comparabile, dar neoriginare din locul respectiv, sau 
împotriva oricărei uzurpări, imitări sau evocări (Art. 81). 

c) Desenele și Modelele Industriale: 
Protecția este asigurată de Legea nr. 129/1992 privind desenele și modelele 

industriale, republicată și modificată, aliniată la Directiva europeană privind desenele și 
modelele. 

• Obiectul protecției: Legea definește desenul sau modelul industrial ca fiind aspectul 
exterior al unui produs sau al unei părți a acestuia, redat în două sau trei dimensiuni, 
rezultat din combinația dintre principalele caracteristici, îndeosebi linii, contururi, 
culori, formă, textură și/sau materiale și/sau ornamentația produsului în sine (Art. 4, 
Legea 129/1992). 

• Condiții de protecție: Noutatea și caracterul individual sunt condițiile esențiale. Un 
desen/model este nou dacă niciunul identic nu a fost făcut public anterior; are caracter 
individual dacă impresia globală asupra utilizatorului avizat diferă de cea produsă de 
orice alt desen/model anterior (Art. 8-10, Legea 129/1992). 

• Drepturi conferite: Certificatul de înregistrare conferă titularului dreptul exclusiv de 
a utiliza desenul/modelul și de a interzice terților utilizarea neautorizată (Art. 35, 
Legea 129/1992). 

• Procedura de înregistrare: Procedura la OSIM este, în general, mai simplă decât la 
brevete, implicând depunerea cererii (care poate fi multiplă), examinarea condițiilor 
formale și a motivelor de refuz (ex: contrar ordinii publice), publicarea și eliberarea 
certificatului (OSIM, 2010). 

• Durata și reînnoirea: Protecția se acordă pentru 10 ani de la data depozitului și poate 
fi reînnoită pentru trei perioade succesive de 5 ani, până la maximum 25 de ani, cu 
plata taxelor (Art. 31, Legea 129/1992). 
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d) Dreptul de Autor și Drepturile Conexe: 
Cadrul legal este Legea nr. 8/1996 privind dreptul de autor și drepturile conexe, 

republicată și modificată substanțial de-a lungul timpului pentru a integra numeroase 
directive europene din domeniu (ex: Directiva privind societatea informațională, Directiva 
privind operele orfane, Directiva privind gestiunea colectivă, Directiva privind dreptul de 
autor pe piața unică digitală etc.). 

• Obiectul protecției: Legea protejează operele originale de creație intelectuală în 
domeniul literar, artistic sau științific (Art. 1, 7), incluzând expres programele pentru 
calculator (Art. 72) și bazele de date originale (Art. 87). 

• Drepturi morale și patrimoniale: Reglementează detaliat drepturile morale (Art. 
10) și patrimoniale (Art. 13) ale autorilor, precum și limitele exercitării acestora 
(excepții pentru citare, scop didactic, informare etc. – Capitolul VI). 

• Protecția automată: Reiterează principiul conform căruia dreptul de autor se naște 
din momentul creării operei, fără a fi necesară vreo formalitate (Art. 4). 

• Drepturile conexe: Reglementează drepturile artiștilor interpreți, producătorilor de 
fonograme și videograme, organismelor de radiodifuziune (Titlul II). 

• Gestiunea colectivă: Stabilește cadrul de funcționare al organismelor de gestiune 
colectivă (OGC), care administrează drepturile patrimoniale în numele mai multor 
titulari (Titlul III). 

• Măsuri tehnologice și informații privind regimul drepturilor: Include dispoziții 
privind protecția măsurilor tehnologice (ex: anti-copiere) și a informațiilor electronice 
privind regimul drepturilor (ex: date despre autor/titular) (Capitolul XV). 

• Durata: Stabilește durata protecției (viața autorului + 70 ani; 50 ani pentru drepturile 
conexe) (Capitolul V). 

e) Topografiile Produselor Semiconductoare: 
Protejate prin Legea nr. 16/1995 privind protecția topografiilor produselor 

semiconductoare, republicată, care transpune directiva europeană specifică. 
• Obiectul protecției: Schema (layout-design) originală a unui circuit integrat. 
• Condiții: Originalitatea (rezultatul efortului intelectual propriu, nefiind comună în 

industrie). 
• Procedura și durata: Înregistrare la OSIM în termen de 2 ani de la prima exploatare 

comercială; durata protecției este de 10 ani (max. 15 de la creare). 
f) Soiurile de Plante Noi: 
Protecția este reglementată prin Ordonanța de Urgență a Guvernului nr. 64/2011 

privind înregistrarea soiurilor de plante și legislația conexă, care stabilește cadrul pentru 
protecția drepturilor amelioratorilor prin intermediul Institutului de Stat pentru Testarea și 
Înregistrarea Soiurilor (ISTIS). 

g) Secretele Comerciale: 
Deși protecția informațiilor confidențiale exista și anterior sub diverse forme 

(concurență neloială, obligații contractuale), transpunerea Directivei (UE) 2016/943 s-a 
realizat prin Legea nr. 185/2013 privind plasarea produselor sub supraveghere vamală, 
modificată ulterior, și prin dispoziții integrate în alte acte normative (ex: Codul Muncii, Codul 
Civil). Aceasta definește secretul comercial și stabilește căi de acțiune civilă împotriva 
obținerii, utilizării și divulgării ilicite. 

h) Alte Reglementări Relevante: 
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• Codul Civil: Conține dispoziții generale privind proprietatea, inclusiv cea 
incorporală, răspunderea civilă delictuală (relevantă în caz de încălcare). 

• Codul Penal: Incriminează anumite fapte de încălcare a drepturilor de PI 
(contrafacere, piraterie), în special cele săvârșite în scop comercial. 

• Legea nr. 11/1991 privind combaterea concurenței neloiale: Oferă o protecție 
subsidiară împotriva actelor de concurență contrare bunelor practici comerciale, care 
pot include și aspecte legate de PI (ex: imitarea servilă, denigrarea). 

• Legislația vamală (Codul Vamal al Uniunii și reglementările naționale): 
Stabilește procedurile prin care titularii de drepturi pot solicita intervenția autorităților 
vamale pentru a opri la frontieră mărfurile suspectate a încălca drepturi de PI. 

 

Tabel 2: Legislația Națională Cheie în Domeniul Proprietății Intelectuale din România 
 

Domeniul Protejat Act Normativ Principal Obiectiv Principal 

Brevete de Invenție Legea nr. 64/1991 
(republicată) 

Protejarea invențiilor noi, cu activitate inventivă 
și aplicabilitate industrială. 

Mărci și Indicații 
Geografice 

Legea nr. 84/1998 
(republicată) 

Protejarea semnelor distinctive pentru 
produse/servicii și a denumirilor legate de 
originea geografică a produselor. 

Desene și Modele 
Industriale 

Legea nr. 129/1992 
(republicată) 

Protejarea aspectului exterior nou și cu caracter 
individual al produselor. 

Drept de Autor și 
Drepturi Conexe 

Legea nr. 8/1996 
(republicată) 

Protejarea operelor literare, artistice, științifice 
originale și a 
prestațiilor/fonogramelor/emisiunilor conexe. 

Topografii Produse 
Semiconductoare 

Legea nr. 16/1995 
(republicată) 

Protejarea designului original al circuitelor 
integrate (cipuri). 

Soiuri de Plante Noi OUG nr. 64/2011 și 
legislația conexă 

Protejarea drepturilor amelioratorilor asupra 
soiurilor de plante noi, distincte, omogene și 
stabile. 

Secrete Comerciale Legea nr. 185/2013 
(modificată), Codul Civil, 
Codul Muncii etc. 
(transpunere Directivă UE) 

Protejarea informațiilor de afaceri confidențiale, 
valoroase, împotriva obținerii/utilizării/divulgării 
ilicite. 

Concurență Neloială Legea nr. 11/1991 Combaterea practicilor comerciale contrare 
uzanțelor cinstite (protecție subsidiară pentru 
PI). 

Aplicare 
(Enforcement) 

Codul Civil, Codul Penal, 
Codul de Procedură Civilă, 
Legislația vamală 

Stabilirea căilor de acțiune civile, penale și 
administrative pentru apărarea drepturilor de PI. 

 

Sursă: Elaborare proprie pe baza informațiilor din OSIM (2010), Marin (2014) și legislația menționată. 
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2.2.2. Instituțiile Naționale Cheie 

Administrarea și, parțial, asigurarea respectării drepturilor de proprietate intelectuală în 

România sunt încredințate unor instituții specializate, principalele fiind OSIM și ORDA. 

a) Oficiul de Stat pentru Invenții și Mărci (OSIM): 

OSIM este autoritatea națională unică responsabilă pentru acordarea protecției 

drepturilor de proprietate industrială pe teritoriul României (OSIM, 2010; Marin, 2014). 

Este un organ de specialitate al administrației publice centrale, în subordinea Guvernului. 

• Baza legală și statut: Funcționează în baza Hotărârii de Guvern nr. 573/1998 privind 

organizarea și funcționarea OSIM, cu modificările ulterioare. Are personalitate 

juridică și autonomie financiară, veniturile sale provenind în principal din taxele 

percepute pentru serviciile prestate (înregistrare, examinare, menținere în vigoare 

etc.). 

• Structura organizatorică: OSIM are o structură complexă, adaptată diversității 

domeniilor de proprietate industrială. Include direcții specializate pentru: 

o Brevete de invenție (cu servicii de examinare pe domenii tehnice: chimie, 

electrică, mecanică etc.). 

o Mărci și Indicații Geografice. 

o Desene și Modele Industriale. 

o O Direcție Juridică și Contencios. 

o O Direcție Economică și Administrativă. 

o Servicii de Relații Internaționale și Afaceri Europene. 

o Un Centru de Informare în Proprietate Industrială. 

o Comisii de Reexaminare și o Comisie de Contestații, care funcționează ca 

organe de jurisdicție administrativă specială. 

• Atribuții principale (OSIM, 2010): 

o Înregistrarea și examinarea cererilor: Primește, examinează (formal și de 

fond, unde e cazul) și decide asupra acordării protecției pentru brevete de invenție, 

mărci, desene/modele industriale, topografii de semiconductori, indicații geografice. 

o Administrarea registrelor naționale: Menține registrele oficiale pentru 

fiecare tip de drept de proprietate industrială, asigurând publicitatea acestora. 

o Publicarea informațiilor: Editează Buletinul Oficial de Proprietate 

Industrială (BOPI), unde publică cererile, deciziile, modificările privind statutul 

juridic al drepturilor. 

o Informare și documentare: Oferă acces public la bazele de date naționale și 

internaționale de PI, furnizează servicii de cercetare documentară. 

o Reprezentare internațională: Reprezintă România în organizațiile 

internaționale de profil (OMPI, OEB etc.) și cooperează cu oficii similare din alte țări 

și cu EUIPO. 

o Promovare și educare: Desfășoară activități de informare și conștientizare a 

publicului și a mediului de afaceri privind importanța protecției PI. 

o Elaborare de strategii și propuneri legislative: Contribuie la dezvoltarea 

cadrului normativ național în domeniul său de competență. 
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o Jurisdicție administrativă: Prin comisiile sale, soluționează contestații 

împotriva deciziilor de examinare și cereri de anulare/decădere din drepturi, în 

condițiile legii. 

b) Oficiul Român pentru Drepturile de Autor (ORDA): 

ORDA este organul de specialitate al administrației publice centrale în subordinea 

Guvernului, care asigură evidența, observarea și controlul aplicării legislației în domeniul 

dreptului de autor și al drepturilor co7nexe (Legea 8/1996, Art. 154). 

• Baza legală și statut: Funcționează în baza Legii 8/1996 și a Hotărârii de Guvern nr. 

401/2006 privind organizarea și funcționarea ORDA. Are personalitate juridică. 

• Atribuții principale (Legea 8/1996, Art. 155; OSIM, 2010): 

o Evidență și înregistrare (opțională): Organizează și administrează 

Registrul Național al Operelor și Registrul Național al Fonogramelor, unde titularii 

pot solicita, opțional, înscrierea operelor/fonogramelor pentru facilitarea probei 

drepturilor. 

o Supravegherea organismelor de gestiune colectivă (OGC): Avizează 

constituirea OGC-urilor, supraveghează activitatea acestora, aprobă metodologiile de 

colectare și repartizare a remunerațiilor, mediază negocierile dintre OGC-uri și 

utilizatori. 

o Controlul respectării legii: Constată contravențiile și aplică sancțiunile 

prevăzute de Legea 8/1996 (ex: pentru neplata remunerațiilor compensatorii, pentru 

anumite fapte de utilizare neautorizată care nu constituie infracțiuni). 

o Arbitraj: Poate organiza proceduri de arbitraj pentru soluționarea unor litigii 

privind drepturile de autor și conexe. 

o Expertiză tehnică: Poate efectua expertize tehnice de specialitate în 

domeniul său de competență, la cererea organelor de urmărire penală sau a 

instanțelor. 

o Informare și consultanță: Oferă informații și consultanță privind legislația 

dreptului de autor. 

o Cooperare internațională: Colaborează cu organisme similare din alte țări 

și cu organizații internaționale. 

o Propuneri legislative: Elaborează și propune Guvernului proiecte de acte 

normative în domeniu. 

c) Alte Instituții cu Rol în Sistemul PI: 

Pe lângă OSIM și ORDA, alte instituții joacă roluri importante, în special în asigurarea 

respectării drepturilor (enforcement) (Marin, 2014): 

• Instanțele Judecătorești: Sunt responsabile pentru soluționarea litigiilor civile 

(acțiuni în contrafacere, concurență neloială, anulare etc.) și judecarea infracțiunilor 

în domeniul PI. Există tendința de specializare a unor complete de judecată (în special 

la Tribunalul București) pentru cauzele de proprietate intelectuală. 

• Ministerul Public (Parchetele): Conduce și supraveghează activitatea de urmărire 

penală în cazul infracțiunilor la regimul PI. 

• Poliția Română (în special Direcția de Investigare a Criminalității Economice - 

DICE): Efectuează acte de cercetare penală sub supravegherea procurorului pentru 

infracțiunile de contrafacere, piraterie etc. 


